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MARKETINSKA KOMUNIKACIJA

PREDMETA
Kod DTTOO2 Godina studija 1.
Nositelj/i dr. sc. Danijela Perku$i¢  |Bodovna vrijednost 6
predmeta Malkog, visi predavacd (ECTS)
- Nacin izvodenja nastave P S v T
Suradnici

(broj sati u semestru) 30 30

Status predmeta

Obvezni

Postotak primjene e-
u€enja

30%

OPIS PREDMETA

Ciljevi predmeta

Glavni cilj predmeta je nauciti studente kako analizirati cjelokupni komunikacijski proces
odabrane tvrtke te na temelju situacijske analize i dobivenih teorijskih spoznaja kreirati
novu, poboljSanu, integriranu komunikacijsku strategiju tvrtke. Cilj je da studenti usvoje
glavne teorijske pojmove predmeta te da kroz rad u timu, kreativno i kriticki promisljaju
komunikacijsku strategiju tvrtke.

Uvjeti za upis Nema
predmeta i ulazne
kompetencije
potrebne za
predmet
1. Definirati dijelove komunikacijskog procesa i ostale teorijske pojmove predmeta.
2. Kriti€ki analizirati dosadasnju komunikacijsku strategiju tvrtke.
3. Postaviti marketindke, komunikacijske i ciljeve medija.
4. Razlikovati razliCite kreativne strategije i apele u oglaSavanju te znati kada i kako ih

Oc¢ekivani ishodi
ucenja na razini

primijeniti.

predmeta (4-10 5. lzraditi kreativni rezime i glavnu poruku nove kampanje.
ishoda ucenja) 6. lIzraditi plan medija i budZet nove kampanije.
7. lzmijeriti u€inkovitost integrirane marketindke komunikacije tvrtke.
8. Znati primijeniti steCena teorijska znanja i vjeStina pri izradi komunikacijskog plana za
specifiénu tvrtku ili proizvod.
Tjedan | Sati (eIl Tema
nastave
Pojam, cilj i sadrzaj predmeta. Prezentacija nastavnih
2 Predavanja jedinica. Prava i obveze studenata. Uvod u marketindku
1 komunikaciju — Integrirana marketinSka komunikacija
' . Uvodni poslovni slu€aj. Upoznavanje sa tematikom
5 Seminarske e3bi t » izrad ekt datk
Sadrzaj predmeta viezbe vjezbi te nacinom izrade projektnog zadatka.
detaljno razraden — . — —
prema satnici Deflnlc.ua ) Integnrape markgtlnske komunikacije,
nastave 5 | Predavanja komumkacuskog miksa te prikaz elemenata plana
razvoja IMK.
2.
Seminarske Formiranje timova i izbor tema za projektni zadatak.
2 | viezbe Opis tvrtke i okruZenja.
Analiza komunikacijskog procesa: Komunikacijski
3 2 | Predavanja proces; lzvor, poruka i komunikacijski kanal.




Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na

Seminarske ektu U ti
viezbe projektu u timu.
Postavljanje komunikacijskih ciljeva i izrada budzeta za
Predavanja integriranu marketindku komunikaciju.
4,
Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
Razvoj integriranog marketinskog komunikacijskog
Predavanja programa. lzrada kreativne oglasavacke strategija.
5.
Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
. Kreativna egzekucija komunikacijske strategije.
Predavanja . )
5 Kreativne taktike.
' Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
Predavanja Planiranje medija miksa.
7. Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
Predavanja 1. kolokvij
8. Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
Predavanja Oglasavanje. Vanjsko oglasavanje.
0. Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
Predavanja Direktni marketing i internet marketing.
10. Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
Predavanja Unapredenje prodaje.
. Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
Odnosi s javnoSc¢u, publicitet, sponzorstvo i
Predavanja institucionalno oglasavanje.
12.
Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
Predavanja Mijerenje uspjesnosti promocijskog programa.
13. Seminarske Elaboracija pojedinih faza izrade projekta. Rad na
vjezbe projektu u timu.
14, Predavanja Medunarodno oglasavanje i promocija. Etika u

oglasavanju.




2 S_ervmnarske Prezentacije projektnih zadataka.
vjezbe
2 | Predavanja 2. kolokvij
15. i
2 S_ervmnarske Prezentacije projektnih zadataka.
vjezbe

Vrste izvodenja
nastave:

predavanja
Xlseminari i radionice
vjezbe

U1 on line u cijelosti
XImjeSovito e-uCenje
L] terenska nastava

Xsamostalni zadaci

multimedija
U1 laboratorij

mentorski rad

1 demonstracijske vjezbe

Obveze studenata

Izrada i prezentacija projektnog zadatka, min. 70 % dolazaka za redovne te 50 % dolazaka
za izvanredne studente

Pracenje rada
studenata (upisati
udiou ECTS
bodovima za svaku
aktivnost tako da
ukupni broj ECTS
bodova odgovara
bodovnoj vrijednosti
predmeta):

Pohadanje 2 . .
nastave ECTS Istrazivanje |0,5 Prakti¢ni rad
Eksperimentalni R Demonstracijske
eferat .
rad vjezbe
Esej Seminarski Sg\mgstalno 1,0 ECTS
rad ucenje

0,5 A Konzultacije i

Kolokviji ECTS Usmeni ispit Zavréni ispit 0,5 ECTS
. A . 1,5 (Ostalo

Pismeni ispit Projekt ECTS upisati)

Ocjenjivanje i
vrjednovanje rada
studenata tijekom
nastave i na
zavrsnom ispitu

KONTINUIRANO VREDNOVANJE

.. o . Uspjesnost Udjel u ocjeni
Pokazatelji kontinuirane provjere

J 21 A (%) ki (%)
Nazoénost na nastavi (pred. + vjezbe) 70-100
Prvi kolokvij 50-100 35
Drugi kolokvij 50-100 35
Projektni zadatak 50-100 30

Studenti koji nisu polozili ispit putem kolokvija polazu zavrsni ispit.
ZAVRSNA OCJENA
Pokazatelji provjere - zavrsni ispit UspjeSnost Udjel u ocjeni
(prvi i drugi ispitni termin) Ai (%) ki (%)
Pismeni ispit 50-100 60
Prethodne aktivnosti
C o , L . 50 - 100 40

(ukljuéuju sve pokazatelje kontinuirane provjere)
Pokazatelji provjere - popravni ispit Uspjesnost Udjel u ocjeni
(treci i Cetvrti ispitni termin) Ai (%) ki (%)
Pismeni ispit 50-100 60




Prethodne aktivnosti

50-100 40
(ukljuéuju sve pokazatelje kontinuirane provjere)

Ocjena (u postotcima) formira se temeljem svih pokazatelja koji opisuju razinu studentskih
aktivnosti prema relaciji:

N
Ocjena (%)=> k. A4,
i=1
ki- teZinski koeficijent za pojedinu aktivnost,
A;- postotni uspjeh postignut za pojedinu aktivnost,
N - ukupan broj aktivnosti.

ODNOS POLUCENOG USPJEHA | PRIPADNE OCJENE

Postotak Kriterij Ocjena
od 50% do 61% zadovoljava minimalne kriterije dovoljan (2)
od 62% do 74% prosjeéan uspjeh s primjetnim nedostatcima dobar (3)
od 75% do 87% iznadprosjeéan uspjeh s ponekom greskom vrlo dobar (4)
od 88% do 100% izniman uspjeh izvrstan (5)
. _Bro; Dostupnost putem
Naslov primjeraka u . .
kniiznici ostalih medija
Obvezna literatura . - — ) :
(dostupna u 1. Malko¢, P.D.: Integrirana marketinska Moodle stranice

knjiZznici i putem
ostalih medija)

komunikacija, nastavni materijal, web
izdanje, Odjel za stru€ne studije, Split, 2022.

2. Malkog, P. D.: Slajdovi sa Moodle stranice
predavanja,(MOODLE), Odjel za stru¢ne
studije, Split, 2022.

3. Kesi¢, T.: Integrirana marketinska 2
komunikacija, Opinio, Zagreb, 2003.
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Nacini pracenja
kvalitete koji
osiguravaju
stjecanje utvrdenih
ishoda ugenja

¢ Evidencija pohadanja nastave i uspjeSnosti izvrSenja ostalih obveza studenata
(nastavnik).

e AZuriranje detaljnih izvedbenih planova nastave - DIP (nastavnik).

e Semestralno provodenje studentske ankete sukladno ,Pravilniku o postupku
studentskog vrednovanja nastavnog rada na sveucilistu u Splitu“ (UNIST, Centar za
unaprjedenje kvalitete).




Ostalo (prema
misljenju
predlagatelja)




